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LETTRE DU REDACTEUR

Au Canada comme dans le reste du monde, c’estla ou I'on trouve les minéraux qu’a lieu
I'exploitation miniere. Le CIM Magazine est une publication primée qui présente des
projets, des exploitations, des innovations et les tendances. Il réduit I'écart qui sépare
les sites miniers des sieges des entreprises et des prestataires de marchandises et
de services. En versions imprimée et électronique, le contenu que nous publions
partage des idées, les grands développements et des pratiques exemplaires avec un
public de professionnels de I'industrie engagés a I'échelle nationale et internationale.
Notre éditeur, I'institut canadien des mines, de la métallurgie et du pétrole (ICM),
affiche un nombre croissant d’adhésions de professionnels engagés de I'industrie
RYAN BERGEN des minéraux ayant une expertise dans l'intégralité du cycle minier. La mission de
Rédacteur en chef  |'ICM est de promouvoir la technologie et les idées et de consolider le secteur. C’est
le fil conducteur de notre travail au CIM Magazine, ce qui nous distingue en tant que
porte-parole de confiance faisant autorité.

PUBLICITES
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De la valorisation de la marque a la génération de pistes, nos solutions BIM\I \( \7]\ F
publicitaires soutiennent nos objectifs stratégiques et vous mettent en LY LT ¥l B
relation avec une communauté souhaitant découvrir de nouveaux produits et j S

services. Vous trouverez ci-aprées les informations nécessaires pour prévoir
votre campagne tout en tenant compte des themes traités dans chaque
numeéro et des distributions en prime.
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Audience globale 1 5 060

Consultez un numéro (£

Sources : *Déclaration sous serment des éditeurs, juillet 2024 **Sondage 2022 auprés des lecteurs et
lectrices mené par MaCorr Research


https://magazine.cim.org/fr/editions/
https://magazine.cim.org/fr/editions/

I.a voix des lectrices et des lecteurs

Notre lectorat comprend des membres dévoués et
influents de sociétés éminentes de I'industrie miniere.

84 % 84 % 68 %

ont un pouvoir d’achat sont membres de 'ICM occupent un poste
de direction

ENGAGE(E)S A ECOUTE
0)
97 % 01 %
reconnaissent que le CIM Magazine offre prennent des mesures ou prévoient de le faire
des informations intéressantes apres avoir consulté le CIM Magazine
5 Q2 o
O § % 3%
reconnaissent que le CIM Magazine prévoient d’approfondir leur éducation
présente un intérét pour leur profession par 'intermédiaire de séminaires Web ou
de cours en ligne
0)
75 % 52 %
lisent plus de 6 numéros conservent le CIM Magazine pour une
consultation ultérieure
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En créant des liens avec les bonnes personnes,
les possibilités d’interactions et de discussions

importantes, ainsi que les revenus, augmentent.

Source : sondage 2022 aupres des lecteurs et lectrices mené par MaCorr Research




Creez une campagne ¢loquente

CIMMAGAZINE

CIM MAGAZINE CIMVAGAZINE
SCOPE 3

Une‘pub’llute |mpr!m'ee a fort |mpact reste un elemer.1t — OPPORTUNITIES
crucial d’'une stratégie commerciale globale. En publiant
vos annonces publicitaires dans le CIM Magazine,

vous associez votre marque a des thémes connexes de
I’industrie et vous bénéficiez d’une distribution en prime
lors des plus grands événements de I'industrie.

SEMINAIRES WEB REALISES EN
ASSOCIATION : SOLUTIONS

EXCHANGE (Echange de solutions)

Lintégration de séminaires Web réalisés en association a votre
stratégie commerciale est un moyen convaincant de créer des
liens avec votre public et d’asseoir votre marque comme un
leader d’opinion. Cette solution personnalisée sera le moteur
de la participation et engendrera des conversations avec

un public international.

CIM CONNECT I
CONGRES + EXPO

Notre congres vous permet d’aligner votre marque sur des
valeurs et intéréts spécifiques, vous conférant un acces direct
a votre public cible qui est déja engagé.

Join our

This year's theme: Minerals, Innovation and the Energy Transition

« Commandite et offres sur les produits — —
+ Plateformes de communication de 'événement, y compris [
les bulletins d’information électroniques et le site Internet
du congres
» . CIM
. Guide du salon commercial de CIM CONNECT ¥4% CONNECT

convention + expo

RESEAUX SOCIAUX ,
PUBLICATIONS COMMANDITEES

Présentez un nouveau produit ou un événement a venir dans le fil d’activité
de votre public cible. Les publications commanditées permettent aux
abonnés de voir et de partager votre message.



https://convention.cim.org/

BULLETINS D’INFORMATION ELECTRONIQUES

Notre taux d’abonnés a augmenté de 36 % pour atteindre plus de
26 000 lectrices et lecteurs engagés.

. ) ) o ) PUBLICATION
Récapitulatif hebdomadaire des actualités du CIM Magazine PRIMEE
Distribué chaque semaine, le vendredi, ce bulletin d’'information

hebdomadaire informe les lectrices et lecteurs des toutes dernieres

actualités relatives a I'industrie miniére et au CIM Magazine.
Taux d’ouverture : 47 %

CIMMAGAZINE

BIES

2024

Award Winner

CIM Magazine

Distribué deux fois par mois, le mercredi, il présente les actualités et les
articles intéressants publiés en ligne dans le CIM Magazine.

Taux d’ouverture : 39 %

acquire Osisko Mining s approved. Courtesy of Osizko Mining,

‘What you may have missed in mining news from August 12 to 16

Egalement publié en francais pour plus de 1 600 abonnés.

Welcome back to your weekly mining news recap, where we catch you up on
| some of the news you may have missed. This week’s headlines include
Western Copper and Gold extending the impact assessment timeline for its

Le Reporter de la communauté de 'ICM

Distribué deux fois par mois, le mercredi, ce bulletin d’information relie les
sections, les sociétés, les comités et les membres de I'ICM en leur donnant
des informations pertinentes sur la communauté de I'lCM.

Yukon project, federal funding for a study on the health impacts of oil sands
and a steelmaking slump in China.

50 years of partnering our industry,
-q the people in it and the people it serves.
2

South Africa’s Gold Fields is putting down a big chunk of change for Canada’s

Taux d’ouverture : 47 %

Egalement publié en francais pour plus de 1 600 abonnés.

EN LIGNE**

Lancez votre campagne de marketing rapidement, d’'une maniere visuellement attrayante et dans un format
consultable en un simple clic. Nos sites vous permettent d’échanger et de rencontrer un public vaste.

[

MAGAZINE.CIM.ORG
27 327 pages consultées
19 943 événements de participation des utilisateurs

CIM.ORG The Call For Abstracts ,
& Short Course Proposals is Open!
243 925 pages consultées

173 332 événements de participation des utilisateurs

CONVENTION.CIM.ORG

16 536 pages consultées What's Tonding
10 401 événements de participation des utilisateurs

e
CONTENU DE MARQUE DU CIM MAGAZINE EN LIGNE

Une collaboration avec le CIM Magazine vous offre une sphére d’influence incroyable dans votre
marché cible. Votre marque, publiée aux c6tés d’un contenu engageant, vous permettra de créer des
liens précieux avec notre public. Cette occasion de collaborer est promue par un programme de médias
numeériques qui inclut des placards publicitaires, des bulletins d’information et les médias sociaux

Nouer le dialogue avec la communauté miniere sur
toutes les plateformes.

Sources : *Mailchimp, juillet 2023 — juillet 2024 **Google Analytics janvier - juin 2024




Calendrier rédactionnel 2025

Technologie Ala une

Santé et sécurité au

Electrification )
travail

Innovations en matiere
d’exploitation miniere
souterraine

Robotique

CIM\IAGAZINE

Distribution en prime

Conférence et salon commercial annuels de la SME
PDAC 2025

Jeux miniers canadiens

Congres CIM CONNECT 2025

Guide du salon commercial de CIM CONNECT | Espace publicitaire : 7 avril Matériel publicitaire : 10 avril

Espace
Edition publicitaire 5 i e de fond
Matériel
publicitaire
o 20 janvier Renselgne[nents
Février : ) sur les chaines
24 janvier , .
d’approvisionnement
Mars/avril 13 mars Impact et efficacité
17 mars de la R&D
) 14 avril Les femmes dans
Mai ) R ) SN
18 avril I'industrie miniere
Les noms a connaitre
Juin/iuillet 26 mai en 2025 : chefs de
) 30 mai file et influenceurs
de lindustrie
Aot 30 juin Stratégies de gestion
4 juillet du changement
Septembre/ | 18 ao(t App,rocljes vis-avis
N de 'aménagement
octobre 22 ao(t .
des mines
10 octobre Gestion des résidus
Novembre o
14 octobre miniers
Finance et
December/ 19 novembre . )
réglementations
January 24 novembre =
minieres

Sécurité et
sauvetage minier

Métallurgie et
matériaux

Communications

LIA dans I'exploitation

Automatisation Sables bitumineux

Aérage Gestion des risques
Systemes Infrastructure et
énergétiques logistique
Minéralurgie Exploration miniere

DANS CHAQUE NUMERO

Participation des Autochtones a I’exploitation

miniéere

Notre nouvelle série éditoriale s’étendra sur

Chroniques

Des observations qui mettent en perspective

les gros titres.

Actualités de I'ICM

Canadian Materials Science Conference (CMSC, la
conférence canadienne dédiée aux sciences des matériaux)

Canadian Mining Expo (le salon commercial dédié a
I’exploitation miniere au Canada)

Mines et Environnement

COM 2025

Oil Sands Trade Show (salon commercial et conférence sur
les sables bitumineux)

Uranium Potash 2025 (conférence sur 'uranium et la
potasse)
XPLOR 2025

Exploration Mining and Petroleum 2025 (conférence 2025
sur I'exploration, les mines et le pétrole)

Conférence MEMO 2025
QC Mines + Energie 2025

Energy and Mines Toronto Summit (sommet de Toronto sur
I'énergie et les mines)

Extraction 2025 (conférence 2025 sur I'extraction)

Canadian Mineral Processors Conference (CMP, la
conférence annuelle des minéralurgistes du Canada)

AME BC Roundup 2026 (tour d’horizon 2026 sur I'exploration
miniere de '’AME BC)

PDAC 2026

Le calendrier rédactionnel est sujet & modification

Avec des décennies de tradition dans les
publications primeées, le CIM Magazine
continue de définir la norme en matiere

d’excellence du contenu, reflétant la
profondeur et la portée de
I'expertise dans I'industrie miniere.

'année 2025 et explorera les personnes,
les idées et les modeles qui promeuvent les
projets miniers et la réconciliation économique.

Outils de travail
Une vitrine des tout derniers produits que le
marché a a offrir.

Actualités

Une couverture concise et détaillée des
développements en matiere de finance,
de réglementation, d’exploration, de
développement de projets et d’activités.

Profil de projet
Un examen attentif des nouveaux
développements miniers.

Les événements, activités et personnes qui
animent I'industrie

Technologie

Lexploration d’innovations nouvelles et
émergentes destinées aux enjeux allant
des premieres étapes de I'exploration a la
fermeture de la mine.

Ala une
Des articles de fond brefs et des entretiens en
personne portant sur des themes d’actualité.

ARGENT
Meilleur article de fond : Commerce

BBIES

2024
Award Winner
BRONZE
Prix du bulletin d’information
électronique
Récapitulatif hebdomadaire des
actualités du CIM Magazine



Carte des tarifs 2025

VERSIONS IMPRIMEES : CIM MAGAZINE

BULLETINS D’INFORMATION

. Dimensions . . .
4C Tarifs (nets) (largeur x hauteur) Dimensions (pixels)
QC 8655%| 8220%| 7810$| 74209 - dMargde 88135; 1?12:32 Récapitulatif hebdomadaire
ond perdu 8, x 1, . .
DC/TC 8305%| 7890%| 7495%| 7120% p oo e 7' 10° (tarif par semaine)
Pleine page 6920$| 6575%| 6245%| 5935% =
2/3 page 6230%] 59203] 5625%] 5345¢% 45" x10"| | Superbanniere | 1725 600 x 144
1/2 page ilot 5885%| 5590%| 5310%| 5045% 45" x75” Banniere 1145 $ 600 x 72
1/2 page verticale 5190$| 4930%| 4685%| 4450% 3,375” x10” N
- Banniére bas
1/2 page horizontale 5190$| 4930$| 4685%| 4450$% 7"x4875"| | ge page 1725% 600 x 144
1/3 page verticale 4500%| 4275%| 4060%| 38609% 2,375” x10” Communauts de I'CM
1/3 page horizontale 4500%| 4275$| 4060%| 38609% 7" x 3,25”
1/3 page carrée 4500%| 4275%| 4060%| 3860% 45" x 45" (tarif par mois - 2 encarts en anglais et 2 en francais)
1/4 page verticale 3810%| 3620%| 3440%$| 3270% 3,375” x 4,875” Super banniere | 2300 $ 600 x 144
1/4 page horizontale 3810$%| 3620%| 3440%| 3270% 4,5” x 3,375 Banniere 1955 ¢ 600 x 72
DP 11770 $| 11180 $| 10620 $|10 090 $ 16,25” x 10,875”
. Banniére bas
Marché 1x 3x 6x 8x de page 2300% 600 x 144
1/6 page Fiche de produits 950 $ 900 $ 865 $ 845 $ 3,25” x 2,875” CIM Magazine
Carte de visite 400 $ 380 % 360 $ 345 % 3,25” x 2,25” g
(tarif par mois - 2 encarts en anglais et 2 en francais)
1/3 page (150 mots avec le logo). 1495 $ 7" ¥ 2.875"
Mise en page par I'lCM ’ Super banniere | 2300 $ 600 x 144
Encarts & excarts Banniere 1955 $ 600 x 72
Tarifs disponibles sur demande. gznpnazgree bas 2300 % 600 x 144
EN LIGNE (TARIFS PAR MOIS EN $, NET)
Site Internet de I'lCM (cim.org) MEDIAS SOCIAUX COMMANDITES
. . . Compte Twitter, LinkedIn et
1x 3x 6% 12x | Dimensions (pixels) 5 Instagram de CIM.org 150§
PAGE D’ACCUEIL publications | Compte LinkedIn et Instagram
du CIM Magazine
Banniere complete 995 $ 945 $ 895 $ 860 $ 728 x 90
Banniere 1/2 page 1530%| 1455%$| 1385%| 1320% 300 x 600 OFFRES RELATIVES AU CONGRES DE L'ICM 2025
flot 890 $ 845 $ 800 $ 770 $ 300 x 250 Possibilités de commandite et offres relatives a vos
annonces pour le congres de I'lCM 2025, adaptées
Grand rectangle 1030 % 980 $ 935 % 880 $ 336 x 280 a tous les budgets.
PAGES INTERIEURES Contactez un(e) représentant(e) commercial(e) pour les
Banniere 1/2 page 1325$ | 1262% 1202°% 1145 $ 300 x 600 offres relatives aux annonces publicitaires.
llot 775 $ 740 $ 700 $ 665 $ 300 x 250 Guide du salon commercial de CIM CONNECT
Grand rectangle 895 $ 850 $ 815 $ 775 $ 336 x 280
*Inclut une mention dans le bulletin d’information de I'événement . -
Conditions générales
Site Internet du CIM Magazine (magazine.cim.org) Commission d’agence : quinze pour cent (15 %) du brut
1 3 6 12 Di X (pixels) aux agences reconnues. Modalités : net 30 jours. Intérét
X X X X 'mensions {pixels de deux pour cent (2 %) par mois sur les comptes en
Super banniére* 875 $ 835% 790 $ 755 % 728 x 90 souffrance.
— Taxes : nos tarifs publiés ne comprennent pas les
Banniere 1/2 page™ 1275 % 1215$ 1155 $ 1100 $ 300 x 600 taxes, qui seront ajoutées aux factures et clairement
N ek identifiées. Le matériel publicitaire est soumis a
flot 600% 571% 545 % 515% YR I'approbation de I'éditeur. Si le contrat d’'un annonceur
Grand rectangle** 615 $ 585 $ 560 $ 530 % 336 x 280 n’est pas respecté (annulation avant terme), 'annonceur

Site Internet du congres de

I'ICM (convention.cim.org)

*Affichage uniquement adapté aux ordinateurs **Affichage adapté aux ordinateurs

intérieures

Affichage simple

Super banniere 2 500 $/mois 728 x 90
llot 1750 $/mois 300 x 250
Super banniere pages 775 $/mois 728 x 90

Tableau d’affichage des offres d’emploi (net)

325 $ (période de 60 jours)

Forfait de 5 affichages

1250 $ (période de 60 jours chacun)

s’engage a payer la différence de tarif applicable au
meilleur tarif de parution.

Exigences techniques

Support électronique : fichiers numériques uniquement.
Les documents PDF/X-1a sont préférables. Les autres
formats acceptés sont les suivants : format Macintosh,
Quark XPress 9, InDesign CC, lllustrator CC, Photoshop
CC (ou versions antérieures). Veuillez inclure toutes les
polices de caracteres et les images haute résolution
(fichiers a 300 points par pouce pour une résolution
optimale) en format TIFF ou EPS (CMYK seulement).
TRANSFERT DE FICHIERS Courrier électronique (taille
maximum de fichier 10 Mo) a Crystal Himes
(chimes@cim.org)
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